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一、成果简介 

成 

果 

曾 

获 

奖 

励 

情  

况 

获 奖 

时 间 

获 奖 

种 类 

获 奖 

等 级 

奖金数额 

（元） 

授 奖 

部 门 

     

     

     

     

     

     

     

     

成果 

起止

时间 

起始：        年     月 

完成： 2010   年  4  月 

主 

题 

词 

市场营销；营销基础；营销素养；课程思政；岗位技能 
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1.成果简介（不超过 600 个汉字） 

（1）以立德树人为根本。该教材以习近平新时代中国特色社会主义

思想为指导，全面贯彻落实党的十九大精神，落实立德树人根本任务。

在第 1 章市场营销意识部分以知识拓展的形式嵌入社会主义核心价值观

的内容，把培育和践行社会主义核心价值观活动贯穿教育教学全过程。 

（2）以营销职业素养为基础。职业素养已成为现代企业员工应具备

的首要素质要求，职业素养培养的重要性已成职业教育的共识，也是企

业对职业教育的基本要求。该教材以营销职业素养为基础，设计 EQ（情

商）导引和 EQ 寄语两个模块，以职业素养案例引领章节，以 EQ 寄语

总结章节，积极践行社会主义核心价值观，强调培养学生以德为本、诚

实守信的诚信精神；脚踏实地、认真负责的敬业精神；与时俱进、积极

进取的创新精神；刻苦钻研、顽强拼搏的学习精神；顾全大局、团结协

作的合作精神，全部贯彻落实课程思政的教育理念。 

（3）以岗位技能培养为核心。职业教育在强调职业素养培养的同时，

还需加强岗位技能培养。该教材采用“情商+智商”双线教育，强化岗位技

能培养这个核心，依据市场营销的操作流程编排章节顺序，包括有十章：

市场营销概述、市场调查设计、市场营销环境、市场细分与定位决策、

市场营销战略与计划、产品策略、价格策略、渠道策略、促销策略、服

务营销策略等。突出案例教学方法，对每一个重要的知识点都配有一个

典型的营销案例，培养学生综合应用市场营销的知识分析和解释现实营

销现象的能力。 
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2.成果主要解决的教学问题及解决教学问题的方法（不超过 600 个

汉字） 

（1）构建有系统的课程思政教学体系，有效解决课程思政的落实

问题。课程思政是一种落实立德树人、实施三全育人的教育教学理念，

该教材依据中职学生学习的特点和市场营销基础课程的内容设计EQ（情

商）故事，包括从点滴小事做起，养成好习惯；树立诚信意识，以赢取

顾客的信任；具有责任心，凡事都能尽心、尽力、尽责；坚持差异化，

具有创新服务的意识；精益求精地提高专业技能水平；具有团队协作精

神，懂得通力合作，齐心协力；不为失败找借口，只为成功找办法；脚

踏实地、务实肯干等，以 EQ 导引的方式构建系统的思政教学体系，全

面落实立德树人根本任务，有效推进课程思政。 

（2）构建有系统的营销实训教学体系，有效解决营销基础课程实

训的问题。该教材注重学生职业能力的培养，以案例教学方法培养学生

认知和理解市场营销的基础知识，综合应用市场营销的理论知识分析和

解释现实营销现象，体会到市场营销知识对未来工作和生活的重要性和

必要性。以技能训练方式实现做中学和做中教，每章都设计有技能训练

项目，形成系统的营销实训教学体系，包括有成功营销企业案例搜索、

市场调查问卷搜索、SWOT 分析表搜索、准确市场定位企业案例搜索、

市场营销计划搜索、品牌成功塑造案例搜索、产品招投标书搜索、成功

渠道管理案例搜索、产品促销策划方案搜索等，有效实现营销基础课程

的实操训练，解决营销基础实训的问题。  
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3.成果的创新点（不超过 600 个汉字） 

（1）积极改进教学模式，创新性地构建系统的课程思政教学体系，

推进课程思政有效开展，促进学生可持续发展。课程思政是一种落实立

德树人、实施三全育人的教育教学理念，该教材依据中职学生学习的特

点和市场营销基础课程的内容设计 EQ（情商）故事，包括从点滴小事

做起，养成好习惯；树立诚信意识，以赢取顾客的信任；具有责任心，

凡事都能尽心、尽力、尽责；坚持差异化，具有创新服务的意识；精益

求精地提高专业技能水平；具有团队协作精神，懂得通力合作，齐心协

力；不为失败找借口，只为成功找办法；脚踏实地、务实肯干等，以 EQ

导引的方式构建系统的思政教学体系，全面落实立德树人根本任务，有

效推进课程思政。 

（2）采用“情商+智商”双线教育教学模式，强化营销岗位技能培养，

依据市场营销的操作流程编排章节顺序，创新性地构建系统的营销实训

教学体系，有效提升学生岗位职业能力的培养。以营销技能训练方式实

现做中学和做中教，每章都设计有技能训练项目，形成系统的营销实训

教学体系，包括有成功营销企业案例搜索、市场调查问卷搜索、SWOT

分析表搜索、准确市场定位企业案例搜索、市场营销计划搜索、品牌成

功塑造案例搜索、产品招投标书搜索、成功渠道管理案例搜索、产品促

销策划方案搜索等，有效实现营销基础课程的实操训练，解决营销基础

实训的问题。 



 6 

4.成果的推广应用效果（不超过 600 个汉字） 

该《市场营销基础》至今已出版发行到第三版。该教材第一版《市

场营销基础》（ISBN：978-7-03-027146-4）于 2010 年 4 月、《市场营销

基础(第二版)》（ISBN：978-7-03-042948-3）于 2015 年 1 月、《市场营销

基础（第三版）》（ISBN：978-7-03-063445-0）于 2021 年 2 月在科学出

版社公开出版发行。该教材为教育部 2020-2021 年度职业教育与成人教

育教材信息（中职分册）之中等职业教育行业规划教材。到目前为止，

该教材已印刷 20 次，累计印刷册数 54300 册，具有较大受益面和突出

的推广应用价值，取得了良好的社会效益。 

该教材销售范围覆盖北京、上海、天津、重庆、广东、浙江、山西、

河北、广西、江西、江苏、云南、四川、陕西、山东、新疆、湖北、福

建、贵州、内蒙古、河南、安徽、辽宁、吉林、甘肃、湖南、宁夏、黑

龙江、海南等 29 个省市自治区直辖市的 150 余所学校，包括有北京财

贸职业学院、上海市曹杨职业技术学校、天津铁道职业技术学院、重庆

市工业学校、广东省民政职业技术学校、广东省交通运输高级技工学校、

浙江衢州市工程技术学校、山西省工贸学校、河北经济管理学校、广西

华侨学校、宜春职业技术学院、宿迁泽达职业技术学院、云南玉溪工业

财贸学校、四川省商务学校、陕西省电子信息学校、杨凌职业技术学院、

山东轻工职业学院、威海职业学院、喀什职业技术学院、襄阳职业技术

学院、福建厦门市集美职业技术学校、贵州惠水县中等职业学校、赤峰

工业职业技术学院、洛阳职业技术学院、合肥职业技术学院、湖南邵东

市职业中等专业学校、黑龙江农业职业技术学院、海南省技师学院。 
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三、主要完成单位情况 

第一完成 

单位名称 
 主管部门  

联 系 人  联系电话  

传    真  电子信箱  

通讯地址  邮政编码  

主 

 

要 

 

贡 

 

献 

单 位 盖 章 

 

年    月   日 
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主要完成单位情况 

第（ ）完 

成单位名

称 

 主管部门  

联 系 人  联系电话  

传    真  电子信箱  

通讯地址  邮政编码  

主 

 

 

要 

 

 

贡 

 

 

献 

单 位 盖 章 

 

年    月   日 
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